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1. Α.Α.Ε. = Ανώνυμη Αγροτική Εταιρεία

2. Α.Ε. = Ανώνυμη Εταιρεία

3. Α.Π.Ε. = Ανανεώσιμες Πηγές Ενέργειας

4. Α.Τ.Ε. = Αγροτική Τράπεζα (της) Ελλάδος

5. Γ.Τ.Ο. = Γενετικά Τροποποιημένοι Οργανισμοί

6. Δ.Ε. = Διεπαγγελματική Οργάνωση

7. Ε.Ε. = Ευρωπαϊκή Ένωση

8. Ε.Ε. = Ετερόρρυθμη Εταιρεία

9. Ε.Δ.Ο. = Ένωση Διεπαγγελματικών Οργανώσεων

10. Ε.Κ. = Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο

11. Ε.Κ.Ε. = Εταιρική Κοινωνική Ευθύνη

12. EΛ.ΣΤΑΤ. = Ελληνική Στατιστική Αρχή

13. Ε.Ο.Κ. = Ευρωπαϊκή Οικονομική Κοινότητα

14. Ε.Ο.Π. = Ένωση Ομάδων Παραγωγών

15. Ε.Π.Ε. = Εταιρεία Περιορισμένης Ευθύνης

16. Ε.Π.Ι.Π. = Εγγυημένο Παραδοσιακό Ιδιότυπο Προϊόν

17. Ε.Φ.Ε.Τ. = Ενιαίος Φορέας Ελέγχου Τροφίμων

18. Η.Π.Α. = Ηνωμένες Πολιτείες (της) Αμερικής

19. Κ.Α.Π. = Κοινή Αγροτική Πολιτική

20. Κ.Ο. = Κοινωνική Οικονομία

21. K.Ζ.Π. = Κύκλος Ζωής Προϊόντος

22. Ο.Γ.Π. = Ορθή Γεωργική Πρακτική

23. Ο.Ε. = Ομόρρυθμη Εταιρεία
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24. Ο.Π. = Ομάδα Παραγωγών

25. Ο.Υ.Π. = Ορθή Υγιεινή Πρακτική

26. Π.Γ.Ε. = (Προϊόν) Προστασίας Γεωγραφικής Ένδειξης

27. Π.Ο.Π. = (Προϊόν) Προστασίας Ονομασίας Προέλευσης

28. Σ.Δ.Α.Τ. = Συστήματα Διαχείρισης (και) Ασφάλειας 
Τροφίμων

29. Σ.Ν.Γ. = Συνεταιρισμός Νέας Γενιάς

30. Υ.Π.Α.Α.Τ. = Υπουργείο Αγροτικής Ανάπτυξης (και) 
Τροφίμων


